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Le Périgord oublié

Une association des sites et structures du quart nord-est vient de se créer
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ace au célebre Périgord noir
F mondialement connu par

ses grottes ornées et par les
ruelles de Sarlat, le Haut Périgord
ou Périgord vert se sent souvent
comme un Périgord oublié. « On
s'estdit que le quart nord-est du
département a un potentiel fort
avec des sites anciens et nou-
veaux, des hébergements et des
offres touristiques, mais qui se
sentent souvent isolés. » C'est Isa-
belle Hyvoz, la présidente de la
Maison du foie gras de Thiviers
qui parle.Elle est la toute nouvelle
présidente de I'association Le
Ceeur du Périgord, qui fédére déja
plus d’une trentaine de structu-
res.

«Dans notre secteur, nous souf-
frons de problémes de communi-
cation, de promotion et d'identi-
té », continue a expliquer la
présidente. Alorsils ontdéja com-
mencé a organiser des visites en-
tre sites pour mieux se connaitre
«etsavoir ot 'on envoie les visi-
teurs ». L'offre est variée et conti-
nuedesedévelopperaveclacréa-
tion de nouvelles structures ces
derniéres années.

Une carte et unssite Internet
Parmi les fondateurs, on trouve
aussi 'écomusée de la Truffe, le
VVFetle Domaine écologique des
Boriesa Sorges, lanouvelle grotte
de Tourtoirac (quiafait40 000 en-
trées pour sa premiére année), la
grotte de Villars, le chateau de Ju-
milhac, les Chais de Lardimalie,
I'Appel delaforéta Thenon,la Mai-
son de la pomme a Lanouaille, le
chateau du Verdoyer a Champs-
Romain et plusieurs offices de tou-
risme... Celui de Périgueux a
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Parmi les sites del’

), le

méme été sollicité. Les premiéres
actions versle public serontla réa-
lisation d’un dépliant sous forme
de carte pour signaler les adhé-
rents de I'association, ainsi que
d'unsite oublogInternetetsi pos-
sible de premiéres opérations de
promotions. « En s'unissant, on
montrera que notre territoire est
une véritable destination touris-
tique otiT'on peutrester plusieurs
jours avec des activités proches »,
explique le secrétaire Jean-Marie
Duprat:

Lexemple des bastides

Tlsvisent un public familial, attiré
par le calme et les activités de
pleinair, qui n’a pas envie de faire

« Nous souffrons
de problémes

de promotion,

de communication
etd’identité »

trop de kilométres en voiture :
«Un tourisme a taille humaine »,
résume un participant. En guise
de modele, ils regardent ce qui
s'est fait dans le sud de la Dordo-
gneavec le Pays des bastides quia
bienréussiafédérer de nombreu-
ses communes pour se donner
uneidentité forte. Le logo en cours
deréalisation devra la personni-
fier. Pour I'instant, c’est un gros

musée de la Truffe & Sorges. arcrives J-cs.

ceeur vert, posé sur le quart supé- |
rieur droit delaDordogne. .. }

L'association se cherche, a pris |
des contactsavecle Comité dépar- 1
temental du tourisme en sGuhai- |
tant travailler avecui, verra ce |
qu'elle pourra faire ave¢de Parc na-
turel régional et souhaité «voirle
groupe s'agrandir ».« Laporteest
ouverte, assure Isabelle Hyvoz, la
diversité estunatout.» Le siége so-
cial a été fixé ala mairie de Tour-
toirac.

«Notre but, c’est vraiment de
faire connaitre notre territoire qui
en a besoin, pas de s'opposer &
d'autres structures ou secteurs. »
EnDordogne, chacun al’habitude
de défendre son pré carré.



